大樹農產行銷通路概述
                                  大樹農會推廣股長：鄭金強
玉荷包荔枝的特性:
 (1).對天然氣候條件敏感，自然環境影響每年著果率，相對影響市場價位。
(2).產期集中在每年5月中旬到6月中旬，國內銷費市場不夠大，消化不了產量。
(3).產品不易儲運，商品壽命比其他產品更短。(果實離ㄓㄧ日色變；二日香變；     

            三日味變；四日色香味盡失)
(4).消費者習慣性，整串購買品質差異大。
                        內              容

大樹鄉近2-3年來玉荷包銷國內外的比率:  外銷10%   內銷90%                                     
國內銷售管道:
1.共同運銷 台北農產運銷公司第一市場

           台北農產運銷公司第二市場                         1000

           三重市果菜市場   

           北部行口商    6家        

2.供應超市.大賣場.便利商店                                    30

3.供應宅配禮盒                                               50

------------------------------------------------------------------------------------------------------------

4.產地批發市場                制度不周全供銷彼此誠信不足     1400

 5.中北部批發商直接南下收購                   通路不固定

6.農民寄送行口商                             金錢收取風險大

▓行銷活動:

  農會自90年度起辦理「大樹鄉花果藝術節」行銷鄉內農特產有顯著成果,接連每年持續辦理且越辦人潮越多知名度也越大,後來直接改名為「鳳荔文化觀光節」此一行銷活動能成功的特色
   (1).玉荷包荔枝產品的獨特性:80-90%產地在大樹鄉
(2).短暫性:台灣產期一個月結束

(3).嚐`鮮(搶鮮):產期早,品質好

(4).配合節慶送禮:(母親節,端午節)

▓加工產品:

   延伸產品銷售期,提高產品附加價值,增加產葉的多樣行

  玉荷包冰棒(冰品),荔枝酒, 荔枝乾

▓教育消費者改變其消費習慣,購買粒狀包裝

    (1). 粒狀包裝好分級,方便機械作業,節省成本

    (2).減少消費地垃圾(枝梗)
    (3). 降低包裝成本

▓品牌形象及品質的建立;

  (1).農會註冊的品牌商標「富來旺」
(2).輔導各產銷班建立各自品牌: 貴妃園 荔枝園 
(3)建構各自的宅配作業
▓電視購物台

  (1).強力行銷,銷售能力很強銷售量很大
(2).純粹行銷功能,無利可圖

(3).適合起始其期產品,提昇知名度
▓建構本身安全供應體系

(1).組織健全的產銷班
(2). 建立生產履歷的產品

(3).農會積極的輔導及控管
        結                論
▓玉荷包荔枝由過去生產技術觀念指導層面轉為產品品質觀念及行銷觀念層面問題為主
▓未來須將地方產業結合在地文化 藝術 宗教 觀光成就多元化的農業層面,豐富消費者全方位的需求
